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2. PARLARE DI FEDE SUI SOCIAL, MA ANCHE USARE AMBIENTI DIGITALI PER EVANGELIZZARE

1. PARROCCHIA E COLLABORAZIONE PASTORALE
     OFFRE SENSO DI APPARTENENZA ALLA COMUNITÀ

    SOCIAL MESSI IN CAMPO DURANTE LA PANDEMIA PER 
    MANTENERE LEGAMI E SENSO DI APPARTENENZA 
    ANCHE A DISTANZA
         

PARROCCHIE COME LUOGHI
DI RELAZIONE E COMUNITÀ



PARROCCHIA 3.0 ATTRAVERSO I SOCIAL SI COLLABORA E SI PARTECIPA ALLA VITA PARROCCHIALE CON ATTIVITÀ
EDUCATIVE E ATTIVITÀ CREATIVE

PARROCCHIA 1.0 SOCIAL UTLIZZATI PER COMUNICARE ORARI DELLE MESSE

PARROCCHIA 2.0 SOCIAL PER ENTRARE IN RELAZIONE E INTERAGIRE TRA I SOGGETTI
(70% DEL CAMPIONE ESAMINATO)

COME UTILIZZANO I SOCIAL LE PARROCCHIE
DA UNA RICERCA DELL’UNIVERSITÀ CATTOLICA DI MILANO, SU UN CAMPIONE DI 420 COMUNITÀ  PARROCCHIALI

PER FARE PASTORALE, POTENZIANDO LE ATTIVITÀ IN PRESENZA
BUONE PRATICHE: PARROCCHIE IN CUI SI UTILIZZANO I SOCIAL COME STRUMENTO



MA NOI...QUALI ESIGENZE ABBIAMO?

FUNZIONE COMUNICATIVA / INFORMATIVA

CREARE INTERAZIONE E COINVOLGIMENTO

FUNZIONE EDUCATIVA

PRIMA DI APRIRE E DEDICARCI AD UN SOCIAL CHIEDIAMOCI:
IL NOSTRO OBBIETTIVO QUAL È? COME POSSONO ESSERCI UTILI UNO O PIÙ SOCIAL?

         IN ATTESA DI UN EVENTO DAL VIVO



NON DOBBIAMO ESSERE PRESENTI DAPPERTUTTO: POSSIAMO E DOBBIAMO SCEGLIERE

QUALE SOCIAL APRIRE E UTILIZZARE?

OGNI SOCIAL HA LE SUE CARATTERISTICHE DI UTILIZZO 

NOI A CHI VOGLIAMO RIVOLGERCI? 

A CIASCUN SOCIAL IL GIUSTO TARGET

PENSIAMO A CHE TIPO DI CONTENUTI DESIDERIAMO OFFRIRE E SE IL PUBBLICO A CUI CI RIVOLGIAMO
SI TROVA NEGLI STESSI CANALI IN CUI VORREMMO ESSERE ATTIVI



QUALE SOCIAL APRIRE E UTILIZZARE?

RICERCA DEL 2019



SOCIAL CHE VANTA UN BACINO DI UTENZA PIÙ VARIEGATO

FACEBOOK

LA FASCIA D’ETÀ PIÙ COINVOLTA NELL’UTILIZZO DEL SOCIAL È QUELLA DEI MILLENNIAL

FUNZIONI:
CONDIVISIONE DI POST, IMMAGINI, VIDEO, LINK ESTERNI

CREAZIONE DI DIRETTE, EVENTI, ALBUM DI FOTO, 

PERMETTE LO SCAMBIO DI MESSAGGI PRIVATI

POSSO UTILIZZARE LA PAGINA PER CONDIVIDERE INFORMAZIONI
CHE POI IL MIO INTERLOCUTORE VA A RICERCARE  

Sarà più difficile che appaia un post
in automatico sulla bacheca del mio
interlocutore perchè facebook cerca di
favorire l’ultilizzo di sponsorizzate 
a pagamento



SOCIAL CHE VANTA UN BACINO PIÙ GIOVANE

INSTAGRAM

LA FASCIA D’ETÀ PIÙ COINVOLTA NELL’UTILIZZO DEL SOCIAL SONO QUELLA Z E DEI MILLENNIAL
(SCENDONO DI MOLTO LE PERCENTUALI DI UTILIZZO PER GENERAZIONE X E BOOMER)

FUNZIONI:
VIVE DI FOTO, CONTENUTI GRAFICI E VIDEO - I REEL O LE STORIE -

POSSO UTILIZZARE LA PAGINA PER CREARE UN RACCONTO ISTANTANEO DELLE ATTIVITÀ CHE SI SONO
SVOLTE IN PARROCCHIA. PERMETTE DI FAR PERCEPIRE IL CLIMA CHE SI CREA IN UNA DETERMINATA
SITUAZIONE (PENSIAMO AD UN GREST, O UN CAMPO ESTIVO) IN MODO PIÙ IMMEDIATO E DIRETTO.



CANALE CHE VANTA UN BACINO DI UTENZA VARIEGATO

YouTube

ANCHE SE LA FASCIA D’ETÀ PIÙ COINVOLTA È QUELLA DELLA GENERAZIONE Z

FUNZIONI:
SECONDO PRINCIPALE MOTORE DI RICERCA,

VIVE DI VIDEO, DIRETTE, EVENTI  DIGITALI, PLAYLIST

PIÙ CHE UN SOCIAL È UNA RETE DI CONDIVISIONE VIDEO

POSSO UTILIZZARE LA PAGINA CARICANDO CONTENUTI CREATI DAI RAGAZZI PIÙ GIOVANI, 
PUBBLICANDO INTERVISTE, COMMENTI DEL PARROCO SUI BRANI DEL VANGELO, FACENDO DIRETTE DI
INCONTRI CON ESPERTI SU DETERMINATE TEMATICHE, OPPURE DIRETTE A CELEBRAZIONI IMPORTANTI 
(MAGARI PER CHI È A CASA E NON SI PUÒ MUOVERE MA PARTECIPA A DISTANZA)



FASCIA D’ETÀ PIÙ COINVOLTA È QUELLA DELLA GENERAZIONE Z

TIK TOK

WhatsApp

PER LE PARROCCHIE 

VIVE DI VIDEO CON LINGUAGGIO NON VERBALE
SOCIAL PROBABILMENTE POCO ADATTO

PER ATTIVITÀ EDUCATIVE
SFRUTTARE IL MEZZO

UTILIZZATO UN PO’ DA TUTTI FUNZIONE INFORMATIVA ATTRAVERSO GRUPPI O BROADCAST 
es. chat per gruppi di catechismo, del coro, del consiglio pastorale, ecc 



PRODURRE CONTENUTI

CONDIVISIONE DI POST DI INTERESSE DA ALTRE PAGINE ESTERNE ALLA PARROCCHIA  
(LINK SU FACEBOOK O CONDIVISIONE POST NELLE STORIE INSTRAGRAM)

CONDIVISIONE DI FOTO 
individuiamo alcune persone che si dilettano a fare i fotografi per la parrocchia, 
che abbiano strumenti adatti (anche se può essere sufficiente un cellulare) a realizzare
documentazione fotografica per eventi particolari o ai centri estivi o campeggi 
con attenzione al controluce e alla messa a fuoco

REALIZZAZIONE DI VIDEO
individuiamo  alcune persone che si dilettano a fare le riprese, 
in ambienti luminosi, posizionando soggetti non in controluce.
Meglio se utilizziamo un radiomicrofono o un registratore per avere un audio più “pulito”

YOUTUBE STUDIO
IN SHOT
CAP CUT

STRUMENTI PER EDITING:



CREAZIONE DI CONTENUTI  CON GRAFICHE ORIGINALI  

PRODURRE CONTENUTI
STRUMENTO UTILE:
CANVA

Cerchiamo di dare coerenza e
riconoscibilità ai nostri contenuti grafici,
usando colori o font che si ripetono.
Adattiamo poi il contenuto della
locandina al formato per un post di
instagram, per un post o una copertina
di facebook o a per una storia.
È IMPORTANTE PER EVITARE 
CHE L’IMMAGINE VENGA TAGLIATA!

OCCHIO AI DIVERSI  FORMATI
QUANDO PUBBLICO!



CREAZIONE DI CONTENUTI  CON GRAFICHE ORIGINALI  

PRODURRE CONTENUTI

STRUMENTO UTILE:
CANVA.COM



PRODURRE CONTENUTI

FREEPIK.COM

PIXABAY.COM

BENSOUND.COM

CATHOPIC.COM

STRUMENTI UTILI PER OTTENERE IMMAGINI, GRAFICHE O MUSICA FREE



PER PIANIFICARE LA PUBBLICAZIONE SULLE PIATTAFORME INSTAGRAM E FACEBOOK, 
META HA MESSO A DISPOSIZIONE  BUSINESS SUITE

PUBBLICARE I CONTENUTI



PER PIANIFICARE LA PUBBLICAZIONE SULLE PIATTAFORME INSTAGRAM E FACEBOOK, 
META HA MESSO A DISPOSIZIONE  BUSINESS SUITE

PUBBLICARE I CONTENUTI



PER PIANIFICARE LA PUBBLICAZIONE SULLE PIATTAFORME INSTAGRAM E FACEBOOK, 
META HA MESSO A DISPOSIZIONE  BUSINESS SUITE    

PUBBLICARE I CONTENUTI



PUBBLICARE I CONTENUTI
PER PIANIFICARE LA PUBBLICAZIONE SULLE PIATTAFORME INSTAGRAM E FACEBOOK, 
META HA MESSO A DISPOSIZIONE  BUSINESS SUITE



QUANDO APRIAMO LA NOSTRA PAGINA FACEBOOK O
INSTAGRAM RICORDIAMOCI DI COMPILARE LA PARTE
RELATIVA I CONTATTI IN MODO COMPLETO:
in questo modo chi ci cerca e ci segue, avrà già alcune
informazioni e riferimenti a cui rivolgersi.

SU INSTAGRAM SCRIVIAMO UNA BIO CHIARA
SFRUTTANDO ANCHE LA POSSIBILITÀ DI INSERIRE
FINO A 3 LINK UTILI 

SFRUTTIAMO LA POSSIBILITÀ DI SALVARE LE STORIE
IN EVIDENZA DIVIDENDOLE PER ARGOMENTI.

CONSIGLI UTILI







SPUNTI PER NOTIZIE DA CONDIVIDERE

Facebook:
Arcidiocesi di Udine

La Vita Cattolica

Radio Spazio

Pastorale giovanile Arcidiocesi di Udine

Catechisti Arcidiocesi di Udine

Scuola di Politica ed Etica Sociale (SPES)

Museo diocesano e Gallerie del Tiepolo

Seminario Interdiocesano "San Cromazio" di Gorizia-Trieste-Udine

Twitter:
Arcidiocesi di Udine

SPES

Pastorale giovanile Udine

La Vita Cattolica

Instagram:
Pastorale giovanile Udine

La Vita Cattolica

SPES

Seminario interdiocesano

YouTube
Arcidiocesi di Udine

Pastorale giovanile Udine

SPES

ARCIDIOCESI DI UDINE

www.paroleostili.it
Parole O_Stili ha l’ambizione di ridefinire lo stile con cui le persone
stanno in Rete, vuole diffondere l’attitudine positiva a scegliere le parole
con cura e la consapevolezza che le parole sono importanti.



ADESSO TOCCA A VOI!

WWW.DIOCESIUDINE.IT/SITI-WEB-PARROCCHIALI/


